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A JeffreyGroup foi a agência escolhida pela Camargo Correa 
para liderar o processo de reconstrução da reputação da 
construtora, após as investigações da Operação Lava-Jato, 
sanções da Justiça e assinatura dos acordos de leniência. A 
agência desenvolveu um planejamento envolvendo diversos 
stakeholders, com forte foco na figura do novo CEO da 
construtora, Decio Amaral, oriundo da Vale, e na consolidação 
da mensagem de “Tolerância Zero”, cortando na carne se for 
preciso – mensagem que foi para a manchete de entrevista de 
página inteira publicada no Valor Econômico para apresentar as 
novas liderança e estrutura da empresa ao mercado e, 
principalmente, aos clientes públicos e privados. Este foi o 
primeiro passo na estratégia desenhada, e a receptividade foi 
extremamente positiva.
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No mesmo dia da publicação da entrevista, 
cartas e vídeos foram enviados para públicos 
estratégicos, incluindo clientes, fornecedores 

e todos os funcionários da companhia 
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Carta enviada em nome do 
presidente a contatos estratégicos

E-mail marketing 
enviado ao mailing 

da empresa. 

Peça teve versão 
para funcionários

Vídeo para público interno

Vídeo para público externo
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Dando sequência à estratégia, a 
JeffreyGroup viabilizou nova entrevista 
do presidente da Camargo Corrêa Infra, 
desta vez à Folha de S.Paulo. A matéria 
foi veiculada em um domingo, com 
conteúdo que ocupou página inteira em 
espaço nobre do jornal e gerou 
repercussões em outros canais de mídia. 
A reportagem reforçou as mensagens de 
integridade, transparência e consistência 
pilares do reposicionamento de marca.
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A sequência da estratégia também se 
desdobrou em iniciativas para o público 

interno e ações de comunicação direta com 
stakeholders relevantes
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Nova revista interna, entregue 
com capa espelhada na casa 
de todos os colaboradores

Novo site, com área de transparência em que são 
disponibilizados contratos públicos e informações 

atualizadas sobre andamento das obras
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Ambientação do escritório – aplicação da nova marca, 
Missão, Visão e Valores
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Atualmente, o trabalho de 
reposicionamento  de marca 
continua, focado agora no nível 
corporativo institucional e em 
apresentar evidências da nova 
forma de atuação da empresa, 
que busca liderar o setor sob os 
aspectos de integridade, 
eficiência e inovação.




